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Case: Justice Initiative

JUSTICE
INITIATIVE

Evuropean response
to child abuse cases

941,401 SIGNATURES
DELIVERED TO THE EU

We 4d W

Read more

HOME

POLITICAL CAMPAIGN

ABOUT

NEWS

ABUSE IN EUROPE

PRESS CENTER

INITIATORS

EXHIBITION SHAME

CONTACT US




Justice Initiative mit Justice Initiative Deutschland und
15 weiteren Personen
3. Dezember 2023-Q

This Wednesday, the Justice Initiative achieved a milestone in
the fight against online child abuse! w M

541°401 signatures were delivered to the European Union, supporting
the petition for a safer Europe and internet #safeforkids. Survivors,
advocates, and 40 child protection organizations, led by the initiator of
the Justice Initiative and president of the @quidofluristiftung, Guido
Fluri, united in a powerful call for greater protection against online
child abuse.

The o.. Mehr anzeigen
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Q0 156 5@ 474

g Geféllt mir (J Kommentieren

Instagram == -

justiceinitiative.eu Folgen Nachricht senden

93 Beitrage 3.917 Follower 281 Gefolgt

Justice Initiative

@ )sncanmanieou

Justice Initiatrve - Eurnpean Response to Child Abuse Cases Yeuropeagainstchikiabuse

Read our itest

justice-initiative.cu/news

vee00s

CoE 2024 Every Sec Co. Portugal m SAFE FOR KIDS Gomany News Petition Launch

# SEITRAGE REELS ARSIERT

*
OVER 160 CHILD SEXUAL

ABUSE IMAGES AND
EVERY SECOND COUNTS, | OUSEIMAGES D SIGN THE

TOGETHER WE HAVE THE EVERY MINUTE. PETITION

COWER TO MAKE THE
INTERMET #SAFEFORKIDS EVERY SECOND COUNTS. -

JUSTICE
ATIVE




Case: suisse.ing

suisse.ing - Schweizerische Vereinigung Beratender Ingenieurunter... suisse.ing - Schweizerische Vereinigung Beratender Ingenieurunter...

Q Andrea Galli -
2 Menate + @ o

stsse g > 27 Marinnen ey erinne

Wir sagen JA zum Klimagesetz! Damit Ingenieurinnen unsere Zukunft rundum Ohne Strom... Favorisons la transition énergétique!

nachhaltig gestalten kdnnen, brauchen wir die Rahmenbedingungen, die im neuen Haben Sie sich jemals vorgestellt, wie lhr Tag ohne Strom aussehen wiirde? Schwierig.

#Klimagesetz verankert sind. Ingenieurinnen liefern mit Grips konkrete ... mehr Strom ist die unsichtbare Kraft, die unsere Welt antreibt. Sorgen wir ... mehr La nouvelle loi sur I'électricité apporte la clarification essentielle entre ... mehr

I 3
~E{L e .\ d Ubersetzung anzeigen

Du willst die Klimakrise
bekampfen, ohne in de

. - \
svissé.ing
#daily4future

«Permettre le tournant
énergétique au lieu de
I'empécher»

v Andrea Galli
Président suisse.ing U I
, Loi pour l'électricité

"I

C@@ Sic und 173 weitere Person

@ v ‘ Gefallt mir @ Kommentar r:j Teilen 1 Senden



Case: WallisValais Promotion, Ticino Turismo

w el ihrer Heimat hat: «Gerade jetzt muss man zusammenstehen. Der Kanton Tessin
Front Wetter US-Wahlen Festivals Nahostkonflikt Schweiz ~#WIRSINDZUKUNFT Sport Zirich Bern Basel Zentralschweiz ist wunderschon, davon sollen alle aus der Schweiz profitieren. Die Bergregionen

und speziell das Valle Maggia unterstutzt man jetzt am besten mit Urlaub und
TESSIN UND WALLIS

«Zusammenstehen»: Christa Ri-

Ausflugen in diesem Sommer.»

ﬁ_ ticinoturismo und ascona_locarno
Original-Audio

. .
T ticinoturismo Beatrice Eglis @ gOZZI hllft naCh
"/ schlagt fur die Berge! Und deines?
Heute ist Schweizer Nationalfeiertag! U nwettel'katastl'bphe
Gibt es einen besseren Anlass, um zu
erzahlen, warum man die Tessiner . . .
Berge liebt? Schreib es in die Schwere Unwetter haben Spuren in den Regionen hinterlassen
Kommentare! - jetzt leidet der Tourismus. Promis zeigen sich deshalb

. . . . solidarisch und rufen zu Ferien im Tessin und Wallis auf.
Die Bergregionen in der Schweiz

haben schwierige Wochen hinter sich.

Zeige deine Solidaritat und .
Verbundenheit, indem du bei der @ Gina Sergi ? Q
Kampagne “"Mein Herz schlagt fur die ‘

Berge" mitmachst!

Wie? Gehe auf unser Highlight "Mein
Herz schlagt fur die Berge”, finde die
Story in deiner Sprache und teile
deine Lieblingsfotos von unseren
Bergen!

Qv W

Gefallt 13.248 Mal
1. August

Solidaritatswelle sei einzigartig

Melde dich an, um mit .Gefallt mir zu markieren

oder zu kommentieren. Viele weitere Prominente wollen ebenfalls helfen. Aus dem Kanton Wallis ist dies

unter anderem Skirennfahrer Ramon Zenhausern (32). Ein Herz fur das Tessin
zeigt die Schauspielerin Gardi Hutter (71).
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Direkte Kommunikation

Barack Obama & ¥ Follow

BarackObama

pic.twitter.com/bAJE6Vom

<~ Reply TR Ratwest W Favorite

OBA Four more years.
BID

aBarackObama

aMichelieObama

aJoeBiden

aObama2012

aTruthTeam2012

elLatinosForObama

Cor mres e 4 QW & EE NS T

816 P8 - 8 Nov 12 - Embed this Twasat S0 mecEa

kristen plovesdem 3m
G BarackObama omg
Detlats
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Direkte Kommunikation

TWEETS FOLGE ICH FOLLOWER GEFALLT MIR

34,8 Tsd. 45 28,7 Mio. 49

Donald J. Trump & @realDonaldTrump - 5 Std.
Antwort an @foxandfriends

Congratulations to @foxandfriends on its unbelievable ratings hike.

Gy

Donald J. Trump & @realDonaldTrump - 5 Std.
The Fake News media is officially out of control. They will do or say anything in

order to get attention - never been a time like this!

A, em
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Direkte Kommunikation

< Post

' Charli @

kamala IS brat
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Direkte Kommunikation

Bill Rusnock o
‘ @BillRusnock =5

Ellie Hall o
@ellievhall

"And then he said, 'They're eating the dogs! They’re eating the pets!"™

MAKE CATs
SAFE AGAIN

S

AFEAGAIN T34 >
‘o

N
’

10 4 209

3:48 vorm. - 11. Sep. 2024 - 1 Mio. Mal angezeigt 19

2,27 vy

6:33 vorm. - 11. Sep. 2024 - 3.572 Mal angezeigt



Twitter Big Bang

Janis Krums i~ o Follow
By @jkrums

2
Sy

http://twitpic.com/135xa - There's a plane in
the Hudson. I'm on the ferry going to pick
up the people. Crazy.

4 Reply £V Retwest W Favorite =2 Buffer ®®® lore

?:IT.'.EETE giz.EZ::ITEE --ug ﬂ @ E

9:36 PM - 15 Jan 09

Link: https://twitter.com/jkrums/status/1121915133
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https://twitter.com/jkrums/status/1121915133

Kristallnacht-Twitterer

2012-06-23T719:04:54Z

2012-06-23T19:04:14Z
2012-06-23T19.03:32Z

2012-06-23T19:01:22Z
2012-06-23T19:00:56Z

2012-06-23T19:00:282

2012-06-23T18:57:407
2012-06-23T18:56:142

2012-06-23T18:55:43Z

2012-06-23T18:55:182

@wem Kristlalinacht ist keine nationalsozialistische Ausserung. Sondem ein
histarisches Ereignis. Bitte falsche Unterstell. unterlassen!

@ Kristlallnacht ist keine Nationalsozialistische Ausserung. Sondern ein
‘historisches Ereignis.
@™ Und warum?

@ lch wilrde gewisse Leute tats. gerne an die VWand stellen und

erschiessen, Dreck weniger auf Erden ware gut.

@ Im Obrigen weiss ich was ich sage und lasse mir von Moralisten nicht den
Wund verbieten.
@ So ein Seich, Es gibt Emotionen wie Wut und Zorn die mit starken

‘Ausdriicken und Aussagen untermauert werden missen.

Das krankste was ich je auf Twitter gehort habe :(( RT @DailyTalk:"Vielleicht

\brauchen wir wieder eine Kristallnacht...diesmal fir Moscheen.”

Vielleicht brauchen wir wieder eine Kristallnacht...diesmal fir Moscheen.

Wir sollten dieses Pack aus dem Land werfen. Ich will nicht mit solchen Leuten

‘zusammenleben.

Es gibt in der CH immer noch Muslime die meinen sie hatten das Recht Frauen

‘zu schlagen wenn diese Sex verweigem. http:/t.co/EndOTd1E

19
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You control the Information Age.
Welcome to your world.
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Was ist Social Media?



Social Media ist nicht neu

Das Konzept von Social Media gibt es seit
tausenden von Jahren. Sogar
Hohlenmenschen haben sich bereits an ihre
»Walls“ geposted!

Allerdings hat das Internet Social Media in
eine neue Sphare katapultiert. Heute sind
bereits 2 Milliarden Menschen weltweit in
einem Social Network. Und diese Zahl
erhoht sich immer noch jeden Tag um eine
halbe Million.

22



Definition

soocial Media sind internetbasierte Plattformen, welche
es Menschen, Gruppen von Personen und Organisationen
auf eine einfache Art und Weise ermoglicht miteinander zu
kommunizieren, mediale Inhalte zu erstellen und sich zu
beteiligen in einer Vielfalt von sozialen Tatigkeiten!*

23



Evolution

e Social Media ist nicht eine Revolution, es ist viel mehr eine
Evolution.

e Durch Social Media wurde die Kommunikation viel schneller und
direkter.

* Social Media hat viele Organisationstrukturen kopfuber gestellt.

* Social Media hat viele Medienhauser, Organisatione und
Unternehmen uberfordert (und tut es weiterhin)!

24



Social ist ein Feature

* Publizieren

¢ Kommentieren & Liken
* Sich Darstellen

* Vernetzen

* Teilen

e /Zusammenarbeiten

25



Entwicklung des Internets

@@ com Q Al . 1]

World Wide Web (WWW) Dot Com Boom and Bust

Smartphones Future of Internet
1989 2000 2007 2023-
20th century %
1969 1993 2004-2005 2010
ARPANET Introduction of Social Media Internet of Things (loT)
Browsers

@ S

——

2




OVERVIEW OF INTERNET USE

ESSENTIAL INDICATORS OF INTERNET ADOPTION AND USE

GLOBAL OVERVIEW

INDIVIDUALS INDIVIDUALS USING THE YEAR-ON-YEAR CHANGE IN PERCENTAGE OF THE PERCENTAGE OF THE
USING THE INTERNET AS A PERCENTAGE THE NUMBER OF INDIVIDUALS TOTAL FEMALE POPULATION TOTAL MALE POPULATION
INTERNET OF TOTAL POPULATION USING THE INTERNET THAT USES THE INTERNET THAT USES THE INTERNET

5.35 66.2% +1.8% 63.5% 68.8%

BILLION YOY: +0.9% (+60 BPS) +97 MILLION YOY: +4.9% (+304 BPS) YOY: +4.2% (+285 BPS)
AVERAGE DAILY TIME PERCENTAGE OF USERS PERCENTAGE OF USERS PERCENTAGE OF THE PERCENTAGE OF THE
SPENT USING THE INTERNET ACCESSING THE INTERNET ACCESSING THE INTERNET TOTAL URBAN POPULATION TOTALRURAL POPULATION

BY EACH INTERNET USER VIA MOBILE PHONES VIA LAPTOPS AND DESKTOPS THAT USES THE INTERNET THAT USES THE INTERNET

6H 40M 96.5% 61.8% 78.8% 48.9%

YOY: +0.8% (+3 MINS) YOY: +4.6% (+420 BPS) YOY: -5.8% (-380 BPS) YOY: +3.2% (+252 BPS) YOY: +7.2% (+340 BPS)

SOURCES: KEPIOS ANALYSIS; ITU; GSMA INTELLIGENCE; EUROSTAT; GOOGLE'S ADVERTISING RESOURCES; CNNIC; KANTAR & IAMAI; GOVERNMENT RESOURCES; UNITED NATIONS. TIME SPENT AND MOBILE we
SHARE DATA FROM GWI (Q3 2023). SEE GWI.COM. NOTES: GENDER DATA ARE ONLY AVAILABLE FOR “FEMALE” AND “MALE”. PERCENTAGE CHANGE FIGURES SHOW RELATIVE YEAR-ON-YEAR CHANGE. “BPS” are
FIGURES REPRESENIT BASIS POINTS, AND SHOW ABSOLUTE YEAR-ON-YEAR CHANGE. COMPARABILITY: SOURCE AND BASE CHANGES. ALL FIGURES USE THE LATEST AVAILABLE DATA, BUT SOME SOURCES DO .
NOT PUBLISH REGULAR UPDATES, SO FIGURES MAY UNDER-REPRESENT ACTUAL USE. SEE NOTES ON DATA social

<OD Meltwater
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Schweizer/innen auf Social Media
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Baby Boomers
(1945-1960)

Generation X Generation Y Generation Z
(1961-1980) (1981-1995] {nach 1995 geboren)

Maturists
{geboren vor 1945)

Pragende Erfahrungen Zweiter Weltkrieg Kalter Krieg Ende des Kalten Kriegs Terroranschlage 9/11 Wirtschaftlicher Abschwung
Rationierungen Wirtschaftswunder Mauerfall Playstation Erderwarmung
Starr definierte Swinging Sixties Reagan - Gorbatschow Social Media Globalisierung
Geschlechterrrollen Mondlandung Thatcherismus Invasion im Irak Mobile Devices
Rock’'n'Roll Jugendkultur Live Aid Reality TV Energiekrise
Kernfamilie Woodstock Der erste PC Google Earth Arabischer Frihling
Festgelegtes Frauenbild Familienorientierung Anfange mobile Technologie Eigene Medienkanale
Zeitalter der Teenager Schliisselkinder Cloud Computing
Zunahme von Scheidungen Wikieleaks
Anteil an arbeitender Teilweise in befristeten
Bevolkerung in % fin UK) 3% 33 % 35 9% 29 % Arbeitsverhaltnissen oder in
Ausbildung
Ziel Eigenheim Jobsicherheit Work-Life-Balance Freiheit und Flexibilitat Sicherheit und Stabilitat
Haltung zu Technologie Weitgehend uninteressiert Erste IT-Erfahrungen Digital Immigrants Digital Natives .Technoholics™
abhangig von der IT, nur
begrenzte Alternativen
Haltung zu Karriere Lebenslange Jobgarantie Karriere im Unternehmen, Karriere bezieht sich auf Digitale Unternehmer Multitasking-Karriere
wird von den Angestellten den Beruf, nicht mehr auf  Arbeit .mit" Organisationen,  Ubergangsloser Wechsel
mitgestaltet den Arbeitgeber nicht .fur” Organisationen  zwischen Unternehmen und
.Pop-up”-Business
Typisches Produkt Google Glass

Medien Kommunikation
Brief

Bevorzugte Kommunikation ' .
St d Face-to-Face

=2 = Meetings

INTERNET WORLD Business 22/14  Quelle: Futurebiz

i i Fernseher

\

D, Telefon

AN

oo @ Face-to-Face,
@ zudem Telefon
und E-Mail

4 -
g

g

E-Mail und
SMS

Text
Messaging
oder E-Mail

n I

P
&

Tablet /
Smartphone

Text oder
Social Media

Online
und Mobile
[SMS)

Nanocomputer
3-D-Drucker
Fahrerlose Autos

Mobile oder in die Kleidung
integrierte Kommunika-
tionsmedien

B s
(=] D Facetime






Situation CH

3B%

0%

0%

0%

Boomer .

20%

8%

0%

0%

1%

1%

1%

28%

38%

10°

Generation Z

Facebook bei Boomer nach wie vor hoch im
Kurs. Nur gerade 1 Prozent der GenZ-ler dort.
GenZ gerne auf TikTok, ohne Boomer.

Fast 40 Prozent der Jungen auf Instagram.
Boomer max. 10%.

Gen X und Y: Instagram 2023 der grosse
Gewinner — nebst LinkedIn und YouTube.
YouTube vereint Generationen. Auf keiner
Plattform findet man so viele Schweizer User.
Generationenibergreifend spielen Influencer
— aller Kritik zum Trotz — eine zunehmend
grossere Rolle. Selbst bei den Boomers folgt
bereits ein Flinftel einem oder mehreren
Influencern auf Social Media. Je jinger die
Zielgruppe, desto bedeutender werden die
Meinungsmachenden.

BeReal bei GenZ und Alpha.

Video & Bild schlagt Text.

WhatsApp sehr beliebt (auch Whatsapp
Stories)

25% der Schweizer haben einen Blog
abonniert.
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Relevanz fur die Arbeitswelt



CEOs

So aktiv sind CEOs in den sozialen Netzwerken
Anteil der CEOs von DAX, ATX und SMI mit mindestens einem Social-Media-Profil

B Frauen [ Manner

85%
74%
60% 60%
50%
40% |
B Deytschland = Osterreich E3 Schweiz -
@statista com  Quelle: Oliver Wyman 0 StatiSta 5



Relevanz

* Recruiting

* Employer Branding

* Success Stories

* Social Marketing

* Expert/innen-Positionierung / Thought Leadership



Vier Dimensionen des Contents

W Aktualitat / Trends A B Entscheidungs- /Orientierungshilfe
B Nachrichtenwert / Neues ¥ How-tos und Do-hows

M Ereignisbezogen B Kontext / Zusammenhénge
B Ausfuhrlichkeit und Tiefe
B Kompetenz
M Hintergrund
Vordergriindig @\ p Tiefgriindig

B Schnelligkeit / Echtzeit
kurze Lebensdauer lange Lebensdauer
Unterhaltung / SpaB Beziehung / Sinn
B Ausgefallen und ,, anders” M Werte, Motive, Uberzeugungen
B Sensationell (oft gekiinstelt?) B Bestatigung und Anerkennung
W Kurioses B Charaktere und Identifikation

B Schnell konsumierbar

B Kurz und knackig

B Aufmerksamkeitsstark Emotional B Sympathie und Empathie

M Lustig / Humor B Transparenz und Wahrhaftigkeit
W Selbstdarstellung ermaoglichen B Community und Tribe

N

Copyright: Mirko Lange
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Relevanz fur Kanzleien und Notariate



Juristische Vorbemerkung

e Schweizerischer
Anwaltsverband 2015:

https://www.sav-
fsa.ch/documents/672183/208685
2/06arv0315.pdf/4bbf7f0c-66ff-
f876-b63e-
d4d78a70478b?t=1645528760838

ANWALTE UND SOCIAL MEDIA

LUKAS BUHLMANN
LL.M. & RA, BOohlmann Rechlsanwalte AG, Zarich

ADRIAN SUESS
LL.M. & RA, Buhlmann Rechtsanwalte AG, firich

Stichworte: Social Media, Anwaltsrecht, Anwaltswerbung, Datenschutz, Medienrecht

Der Einsatz von Social Media und der Austausch tber solche Medien ist sehr aktuell und hat auch die
Schweizer Anwaltschaft erreicht. Im Folgenden soll aufgezeigt werden, was es flir Anwalte oder
Kanzleien zu berOcksichtigen gilt, wenn Social Media im Rahmen der Kanzleikommunikation einge-
setzt werden sollen. Dabei wird klar, dass aus anwalts- resp. standesrechtlicher Sicht keine grundsatz-
lichen Bedenken gegen den Einsatz dieser Kommunikationsmittel bestehen, vielmehr qilt es, den
spezifischen Anforderungen der BerufsausObung auch in diesem zeitgemassen Kontext Rechnung

ZU tragen.

. Einleitung

Ausserhalb der Anwaltsbranche ist der Einsatz von Social
Media heute weitverbreitet und mittlerweile ein fester Be-
standteil von Marketingkonzepten. Obwohl immer mehr
Anwaltskanzleien dazu Obergehen, Social Media zu nut-
zen, tun sich viele Rechtsanwalte’ oder Kanzleien mit dem
Einsatz van social Media noch schwer, Wer twittert. pos-

unterscheiden. Letztlich kénnen auch die verbandsinter-
nen Kommunikationsméaglichkeiten eines Berufsverban-
des durchaus als eine Urform von Social Media gesehen
werden; sie verdeutlichen, dass es beim Einsatz von Social
Media durch Rechtsanwalte genausoc um eine (Fach-)dis-
kussion und -information unter Kollegen geht wie um die
reine Akauisition von Mandaten. Mit den Méalichkeiten.



Caveat

* Datenschutz

* Werbeverbote

* Umgang mit Konkurrenz

* Umgang mit negativen Reaktionen / Trolls

* Cyber-Crime

* Politisch heikle Themen (3. Geschlecht, Nahost-Konflikt)
* Humor ist divers

* Mitarbeitende auf Social Media reprasentieren auch das Unternehmen (insb. auf
LinkedIn)



Relevanz fur Kanzleien und Notariate (1/2)

@ kellerhals_carrard

kor::r

Al Act

Self-Assessment Tool for Swiss Companies

Qu Q V1 N

'j’ Gefallt leakusano und weiteren Personen
kellerhals_carrard ? Are you wondering...

..whether your company falls within the scope of the
new regulation... mehr

@ kellerhals_carrard

#LegallyCuteFriday

Meet Schnitzel!

e QY

." Gefallt leakusano und weiteren Personen
kellerhals_carrard First name: Schnitzel (he/him)
Age: 2.5 years

Breed: Cocker Spaniel... mehr

12. Juli - Ubersetzung anzeigen

W

e kellerhals_carrard
11 Jon Mero & LONIS - Feels This Good

Os QY A

'B} Gefallt leakusano und weiteren Personen
kellerhals_carrard Kellerhals Carrard'’s Participation at
Swiss Biotech Days... mehr

kellerhals_carrard .
\ «41 Whitney Houston - I'm Every Woman \Y |(-(\|

Read about her great
achievements

O Q VY W

Emmanuelel

Fur Kanzleien und
Notariate sind
Social Media auf
diverse Weise
relevant und
nutzbar, um die
eigene Sichtbarkeit
zu erhohen,
Expertise zu zeigen
und potenzielle
Mandanten zu
erreichen.



Relevanz fur Kanzleien und Notariate (2/2)

* Corporate Branding
* Thought Leadership
* Marketing

* Expertise

* Networking

* Employer Branding

* Market Intelligence



Thought Leadership

% Didier Nsanzineza » 2 + Folgen
S Monats - Bearbsitet - ®

Marc Hanslin, Arnaud Philippe, Sarah Schneider and mys=If are delightsd to
announce that cur contribution to Lexology Panoramic : Public M&A is now

Ubersetzung anzeigen

le =

Switzerland - Lexology Panoramic

Public M&A 2023
38 °C
‘ " :
Ce::

8 v (5 Gefallt mir Q Kommentar f:’_] Teilen ﬂ Senden

Bildung und Aufklarung

*Blogposts und Artikel: Notare konnen regelmaBige
Posts oder Blogartikel zu rechtlichen Themen
veroffentlichen, die fir die breite Offentlichkeit von
Interesse sind, wie z.B. Erbschaftsrecht,
Immobilienkauf, Unternehmensgrindungen usw.

*Erklarvideos: Kurze Videos auf Plattformen wie
YouTube oder Instagram, in denen rechtliche
Konzepte verstandlich erklart werden. Dies kann die
Hemmschwelle senken, einen Notar zu konsultieren.

*Rechtliche Updates: Social Media kann genutzt
werden, um uber aktuelle Anderungen in Gesetzen
und Vorschriften zu informieren, die fur Mandanten
relevant sein konnten.



3 Key Insights From §
. Our Life Sciences 'l‘eam

Life Sciences in 2024: Key Legal and
Market Insights

Legal Advice for Non-Financial ESG
Reporting

- K?I_ler_hals Carrard [’E‘] l/'a\l
K?I_Ier_hals Carrard I/.III\\I I'/D\l 9.264 Followerinnen NN
9.264 Followeriinnen N Nesd
T What are important changes in regulation and what is to be
In 2024, large Swiss listed companies and companies supervised by FINMA must expected from the markets in 2024? The co-heads of Kellerhals
report on ESG issues for the 2023 financial year. These topics range from climate Carrard’s Life Sciences Practice Group share their perspective on
impact to respect for human rights. Companies face numerous legal challenges key developments.

and a variety of standards. Kellerhals Carrard assists its clients in navigating this Cost containment package in the Council of States and revision of pricing

regulatory environment. . s
provisions

-E 0 C i i WIS is ion h inc in recent years. C n \ &2
The importance of sustainability in Swiss legislation has increased in recent years The Federal Health Insurance Act (HIA) is currently undergoing revisions as part of

New statutes or revisions of existing laws aim to mitigate the negative effects of the 'Cost Containment Package 2'. Ongoing discussions now focus on the

business operations on the environment and society. New due diligence and establishment of price models in the specialty list (proposed Article 52b HIA), their

transparency obligations require companies to disclose how they address exemption from the Freedom of Information Act (proposed Article 52¢ HIA), and a

environmental, societal, and governance issues. proposal introduced during the debate on the provisional reimbursement of
medicinal products (proposed Article 52d HIA). In 2024, the Council of States will

The Legal Context review this proposed revision, following the National Council's review last year.

In 2024, large Swiss listed companies and companies supervised by FINMA are

required to report on non-financial matters (environment, climate, social affairs The effectiveness of this revision in enhancing patients’

employees, human rights, and corruption) for the financial year 2023. Additional access to medications remains uncertain

reporting and due diligence requirements apply to (i) minerals and metals from
conflict areas, (ii) child labor, and (iii) commodity companies, As of January 1, 2024, the new provisions of the Health Insurance Ordinance (HIO)
and the Health Insurance Benefits Ordinance (RIBO) have come into effect,



Ersthilfe, Tipps & Tricks & Fallgruben

"
INFO-CENTER altenburger = A ase e
Erwerb von Immobilien in Italien ARTICLE | Juni 2022 | #ltaly #CrossBorder #Tax #Real Estate E Ahenburger Ltd legal + tax + Folgen
durCh SChWEizer StaatSb[jrger von Sebastiano Garufi Giuliani, Niccold Figundio @ )
Erwerb von Immobilien in Italien durch Schweizer Staatsangshdrige”.

mobilien durch Schweizer Staatsan drige in Italien kann zu

Altenburger Ltd legal + tax
5 N Der Erwerb von Im;

Sebastiano Garufi Giuliani Partner, Lugano/Zurich B . Schwieri n. Wenn der in der Schwe nicht die
[+ Folgen 3 itzliznizche lrgerscl { die gines and, itgliedstaates) besitzt,
— sondern nur die schweizerische, muss die Einhaltung der so genannten
@ Volistindige Seite Gegenseitigkeitsbedingung” Gberpriift werden
M Q3
Lesen Sie den Artikel von Sebastiano Garufi Giuliani und Niccola
Figundio: https//Inkd.in/dQ9aabC4
#altenburger #legalandtax #legaladvice #crossborder #switzerlandita
Niccolo Figundio Senior Associate, Lugano srealestate # eclients #deskitaliasvizzera #immobili mmobilieninitalien

nimmobilien #italyrealestate #steuern #immobilienmarkt

immobilieninvestment

3

@
Erwerb von Immobilien in Italien durch Schweizer
Staatsbiirger

PDF
SIGN UP FOR UPDATES! 3 o 2 dirs

Reaktionen

Wenn ein Schweizer Staatsbiirger, der nicht in Italien wohnt e & ' @ a ﬁ ® Q s
-] o

und nicht die italienische Staatsangehdrigkeit oder die eines

EU-Mitgliedstaates besitzt, in Italien eine Immobilie erwerben @~ Ooermmi  @kommenar [ Telen < senden
maochte, ergeben sich aufgrund des sogenannten "Gegenrechts" _
einige rechtli-che Probleme. @ ( ommentr ninzufigen 0w

Nach dem Grundsatz des Gegenrechts ist ein ausldndischer Staats-biirger in
Ttalien nur dann handlungsfahig, wenn einem italienischen Staatsbiirger in

dessen Heimatstaat die Ausiibung desselben Rechts gestattet wird.
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Zur Wetrato

Monate + §)
SPECIAL-FOLGE: Wie baut man ais Anwalt eine erfolgreiche Kanzls auf? @

In der newsn Foige des Kanzleikompass- Podcast sprachen Alessandro und ich mit
einemn prominenten Gast, der genau well, wie es gebe: Christian Solmecke! £°

Christian ist Partner bei WBS.LEGAL bekannter Youtuber und kennt sich such im
digitalen Wandel bestens aus - denn er hat mat Legalvisio GmbH auch eine sigene

Kangeizoftware gestartet 45

Seine besondere Sichtweise haben wir genutzt, um mit ihm einmal den Themen
Rundurnschiag zu wagen, ua

= Wie verandert aus sener Sicht Kl wee JUPUS die Arvarlt=arben?

@ Lohnt es sich, als Anwalt auf Social Meda prasent zu sein? Und wie findet man
passenden Content? &

@ Zeitreizer 'Was wizde Christian (anders) machen, wenn er heute noch einmal als
selbststandiger Anwalt starten wirde?

& AuBlergem teikt er s=ne Top-3 Tipps, um aks Arwalt esfolgreich zu sen

Dieze Folge enthalt o ungiaublich vieke neus und hilfreiche Gedanken, dass es
Sefinitiv eine der besten Folgen ist, die es bisher im Kandefkompass gab

Alsor Rminharen lohnt sich - ab sofon uberall, wo es Podeasts gibt (Link in den
Kommentaren) |

#ogaltech Ypodcast #marketing ¥anwait ¥ki

€ Kanzleikompass
Neue Folge #29

Christian Solmecke, wie
baut man eine erfolgreiche
Kanzlei auf?

ceo: 29 Xarwvertare + 5 cinckt ootedlc St

Rezktionen

" Kanzleikompass 10 Monate e
171 Followerinnen

[y
Hier gehts zurm Podcast:
Spotify: https://open.spotify.com/show/8YYagfeAXBEqdcDkx O hME
Gefallt mir @ 3 - Antworten 1
S René Fergen 10 Monate =
CEQ JUPUS | Cie KI-h nahme fir kleine und mittel
Gefillt mir @31 - Antworten
9 Pia Laffler 10 Monate e
« RAIn o Cnlinemarketing « Projekimanagement o Texte o fir .

Ein super spannender Gast! Wenn allerdings Kanzleien anrufen und fragen,
was es kostet, o erfolgreich und sichtbar zu werden wie Christian, muss man
wohl passen. Das wiirde Jahre dauern und wire unfassbar aufwendig und
teuer. Aber die viglen kleinen Tipps und Elemente seines Erfolgs kann man
sich wirklich zum Vorbild nehmen!

Gefallt mir @ 1 - Antworten 4
Vorherige Antworten ansehen

a. René Fergen 10 Monate  aee
CEQ JUPUS | Die Kl-Mandatzannahme fur kleine und mittelstan..
Pia Laffler Ganz genau &
Gefillt mir - Antworten

ﬁ Andreas Heinsen 10 Monate ==+

Sfesfihrer | Rechtzanwalt & Chisf Legal Cfficer | Manage..

Pia Ldffler stimmt, aber es geht fir die meisten Kanzleien nicht nur
bzw. gar nicht um bundesweite Reichweite, sondern regionalz Prisens
und digitales Metworking sowis Kooperatiocnmanagement, das man
villig neu denken solite, auch mit dem Versicherungsvertrieh @@ .

Gefillt mir €@ 1 - Antworten

. Rebecca Richter 10 Monate ==+
Hachr wvaltin und Partnerin @ DUMKEL RICHTER /f Medienrechtieri...

Mega gut! Genau diese Art Inhalte haben wir vor drei Jahren gesucht und
freuen uns, dass ez immer mehr frei verfigbare Kanzleigrindungstipps gibt!

W

Gefdllt mir € 3 - Antworten 2

a4 René Fergen 10 Monate  w=-
CEQ JUPUS | Die Kl-Mandatzannahme fiir klgine und mittelstdn..

Rebecca Richter Das freut mich total zu héren - ich hoffe, ihr konntet
wielleicht auch jetzt noch den ein cder anderen Impuls aus der Folge
mitnehmen &

zefillt mir - Antworten

Pia Loffler 10 Monate ==

w Riin o Onlinemarksting  Projekimanagement o Texte ...



Succes Stories, Deal Ticker

< kellerhals_carrard o -

ke ) 32 A & ” Fallstudien und Erfolgsgeschichten

Kellerhals Carrard
. sionate Lawyers

*Beispiele aus der Praxis: Ohne
konkrete Falle und Namen zu nennen,
konnen Kanzleien und Notariate
anonymisierte Fallstudien posten, um
Zu zeigen, wie sie Mandanten

' geholfen haben, rechtliche
Herausforderungen zu bewaltigen.

@ kellerhals-carrard.ch/en/... und 2 weitere
2 V) leakusano, menschenklang und 19 weitere
‘ 4 Personen sind Follower
Gefo

Nachricht R

* Legal Ratings & Rankings:
Auszeichnungen und berufliche

— Erfolge sind gute Engagement-Treiber
o LS = s e auf Social Media.

CeO Mario

Reaktionen
o) 2 -
@ Q@eRQ2 o [
@~ Ooetslemc  ©kommentar [ Teilen  *f Senden _




Dialogische Interaktionstreiber

facebook

Video startseite Live Reels Shows Entdecken

e Griinderallianz Ruhr war live. Fra ge n & AntWO rte n
Anwalt und ein

22, November 2019 - . .
In alesem Facebook Live \7?deo erkldren euch ein

Sitieroer e e e i U RecHSTormsn s eLive Q&A Sessions: Kanzleien und
e Notariate konnen Live-Sessions auf
Y P Plattformen wie Instagram Live,
o Facebook Live oder LinkedIn
O~ anbieten, in denen sie haufige
. - Fragen der Offentlichkeit
beantworten (kennt man auch von
e friher aus den Zeitungen: Experten-
Weitere Kommentare anschen s Hotline bspw. zu Steuern).

[ﬂ) Gefallt mir C] Kommentieren d} Teilen oo‘.‘ 15 - 15 Kommentare . 617 Aufrufe



= tefan Wabel « 2 + Folgen
N k. S Ges gerverband SCHWEIZER MED
e tWO r I I I g Osterreich trifft Schweiz trifft Deutschland.

Spannender und wertvoller Austausch mit den Kolleginnen und Kollegen
beim Spitzentreffen der Deutschsprachigen Verlegerverbande BDZV
Bundesverband Digitalpublisher und Zeitungsverleger Bundesverband
Digitalpublisher und Zeitungsverleger, Verband Osterreichischer
Zeitungsverleger und Verlegerverband SCHWEIZER MEDIEN SCHWEIZER
MEDIEN in Berlin.

Einmal mehr zeigt sich: die Herausforderungen fir den Journalismus sind in

den drei Landern exakt die gleichen. Und der gemeinsame Austausch hilft,
diesen besser zu begegnen,

Netzwerkaufbau

* Aktives Netzwerken ool s
. Gastfreundschaft. Und an Manfred Kluge, Robert Heine, Gerald

hd BeZI eh u nge n Zu a n d ere n Griinberger, Carsten Brosda und Valdo Lehari fiir die hilfreichen Inputs.

Fa C h le Ute n i n d e r ReC htS b ra n C h e #JournalismusStarken #DemokratieStarken

*Beziehungen aus Schule, Aus-

und Weiterbildung,

Freundeskreis und Benevolat

Coe s 5 Kommentare - 2 direkt getelits Seitrage



Events

P Mario M. Marti « 1.

her

beitet - @

| am looking forward to the FIDIC - International Federation of Consulting
Engineers #FIDICGIC24 2024 Infrastructure Conference in Geneva. ... mehr

Ubersetzung anzeigen

Patrars Sprrsoes Gond Sponears

~ autopesk  AON

Global M= :
Infrastructure GENEVA 2024

Conference 8-10 SEPTEMBER

€@ ~uréliz Philippoz und 29 weitere Personen

& - Q) Gefilit mir

lommentar hinzufligen

Rronas Spomses

& Kommentar

events.fidic.org

U LEY

¥

DICGIC2.

r:j Teilen
© &

I

Veranstaltungen und
Webinare bewerben

* Events ankundigen

* Vortrage, Seminarbeitrage,
publizieren

* Webinare organisieren/
bewerben

* Recaps/ Learnings aus
Events

* Event-Teilnahmen/
Vernetzungen (Gruppenfoti
usw.)



Rating / Feedback

-~ Valais/Wallis Promotion + Folgen
Valais JER o
[Devtsch untenstehend)
¥ & Mein Herz schi3gt fir die Berge.
Nach den vergangenen schwisrigen Wochen mit Unwettern setzen Valais/Wall

Promotion und TICINO Turismo & Convention Bureau e
Aktion ein starkes Zeichen: Schweizweit bekannte Persdnlichkeiten aus #Sport
#Kultur, #Politik un ampagne ihre

Wirtschaft zeigen in einer Solidarita

Verbundenheit mit dem #Wallis und dem #Tessin und rufen zum Besuch der zwe

Tourismusregionen auf - gerade jetzt!

Mit dabei sind unter anderem Sina (Ursula Bellwald), Ramon

Zenhdusemn, Sébastien Olesen, Pascal Strupler, Steve Morabito, Baillifard Eddy,
Christophe Torrent, David Wyssen, Lara Berra, Damian Constantin, Christa Rigozzi
Filippo Colombo, Gardi Hutter, David Dimitri, Groissbock Giinther, Fabrizio

Casati, Yuri Catania, Luca Gianinazzi, Angelo Trotta

Dein @ schi3gt auch fir die Berge? Mach mit bei der Kampagne.

Alle Informationen: https://Inkd.infeuwJHrT

#ilmiocuoreperlamontagna #MeinHerzFurDieBerge #Moncoeurpourlamontagne

Ubersetzung anzeigen

Reaktionen

@0@&&8 L

v ‘ Gefallt mir @ Kommentar |:’_j Teilen

CO@ = und 158 waiters Prsonen 5 Kommentare - 15 dirsks geteilte 2airdge

1 Senden

Valais,/Wallis Promation

" Kundenbewertungen und

Danke an Angelo Trotta Damian Constantin Manuela MNicoletti Elise
Caamano 5amantha Ghisla Catharina Berni lvana Galic Anna Ruffa Daniela
Vallejo Sala Laura Gugelmann Pascal Krauthammer Vincenzo Ribi Juliette
Passamani fiir die telle Zusammenarbeit!

Wunderbar G 10 - Antworten 1

@ Vincenzo Ribi

Valais/Wallis Promotion Merci euch, ikr seid sine tolle equipe!!

Gefallt mir @ 1 - Antworten

Testimonials

* Positive Erfahrungen
teilen: Wenn es zulassig
ist, konnen Kanzleien und
Notariate Testimonials
zufriedener Mandanten
teilen, um Vertrauen zu
schaffen.

* Testimonials: auf Social
Media ermoglicht die
Vernetzung, dass Kunden
dies direkt tun und
taggen.

Didier Plaschy Z'Wochen e

Merci besucoup 4w Campagne supsr réussi et adapté - bravo Mon cosur

bat pour |3 montagne, également ¥

Ubersetzung anzeigen

Gefallt mir @ 1 - Antworten



Lokale Verankerung

Lokale Prasenz & Engagement
i in der Community
P e - Teilnahme an lokalen
b e e Veranstaltungen oder
e rsagr n e o 050 arn i e Engagementin der Gemeinschaft
B o e T S S T - Erhohte Sichtbarkeit uber Co-
e et o o o s e bt Branding

- Starkung von Expertise (bspw.

e me A Benevolat) und

(&) e S Vertrauenswurdigkeit in der

Merci au Club Genevois de Débat de miavoir proposé de faire partie du jury

pour la demi-finale du Concours Romand d'Eloquence aux cités du Offe nt li C h ke it
.

Profeszeur Alexis Keller et de Krystal Clarst |

Sur les 11 participants, seuls 2 seront qualifiés pour la finale. - Ve rn etzu ng m it Sta ke h O ld e r u n d

Vergrosserung digitale
Ubersetzung anzeigen CO m m u n ity‘

werden

#ThislsKellerhalsCarrard

Club Genevois de Debat on Instagram: “Nous avons

° I'immense honneur d'accueillir en tant que juré d...

a Lea Kusano und 2 weitere Personen

€@ Claudio Heimle und 56 weiters Personen 2 Kommentars - 1 direks getsilzar Ssitrag cew = 1 Kommentar - 2 direk: getite Beitrage

Reaktionen '@ - T &) Kommentar |TJ Teilen ¥ Senden

Q@@L s d -



Karrieren

k‘ Kellerhals Carrard

23 5td. - @
el e i i Karriere- und Praktikumsmaoglichkeiten
i S S el eSS i * Stellen posten: Stellen und Praktika
Srcelience: e Blick hinter die Kulissen: Das Arbeitsumfeld positiv
e erlebbar machen ist im heutigen Recruiting-Prozess
R entscheidend. GenZ & GenAlpha sind auf Social
Media.
- Karrierebeispiele
- Mentoring-Cases
- Diversity

- Welcome, Gratulation, Achievements, Extracurricula
* Personliche Einblicke: Kanzleien und Notariate

konnen gelegentlich auch personliche Einblicke teilen
P (bspw. HR-Film), um eine menschlichere Seite zu
N zeigen und eine Verbindung zur Community

$0RQLBE L. e

k' v (5 Gefallt mir @ Kommentar r‘:j Teilen




KRAUTHAMMER&PARTNER

STRATEGISCHE KOMMUNIKATION

Take-Aways



Welche Kanale eignen sich?

* LinkedIn: Professionelles Umfeld G30.
Thought Leadership & Corp. Branding

* Instagram (META): GenX, GenZ.
Thought Leadership & Employer Branding

* Facebook (META): Fokus u50.
Thought Leadershop & Corp. Branding

* YouTube:
Trendformate Erklarvideos, How-Tos

* TikTok: GenZ, GenAlpha.
Employer Branding (politische Bedenken)

* Twitter/X: Debatte, Politik.
Thought Leadership, Litigation PR (politische Bedenken)

* Snapchat: Gen Alpha.
Entertainment



Vorgehen

* Content-Strategie definieren
 Kanale passend zu Zielen und Zielgruppen wahlen

* Content produzieren:
-okus Bild&Bewegtbild, Qualitat und Brand Recognition

* Regelmassige Pflege, ‘stay on it’

* Feedback von jungen Generationen einholen
* Von Profis spiegeln und coachen lassen



Analog digital vernetzen

| @@
K

Se0 36 9 Kommentare -« 4 direkt geteilte Beitrage
& - S ® 4] x|
Gefallt mir  Kommentar Direkt teilen Senden
Michael Hengartner - 1. v X
President of the ETH Board
17 Std. + ®
Exciting development for E1 research! Following a
three-year hiatus, scientists from Switzerland ... mehr
Ubersetzung anzeigen
lliana Ivanova - 2. + Folgen

+ European Commissioner for
’ Innovation, Research, Culture, Educ...
2 Tage + ®

Excellent news: European Commission President
Ursula von der Leyen and President of the ... mehr

Ubersetzung anzeigen
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Switzerland
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Start lhr Netzwerk Posten Mitteilungen Jobs
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Leerzeichen

2

X Linkedin QR-Code

lhr Code Scannen

4a»
Pascal Krauthammer

Kommunikationsspezialist,
Geschaftsflhrer bei Krautha...

& In Fotos speichern

olplu
| 6 a
m &

Suchen

¢



KRAUTHAMMER&PARTNER

STRATEGISCHE KOMMUNIKATION

Fragen?



KRAUTHAMMER&PARTNER

STRATEGISCHE KOMMUNIKATION

MERCI !

KRAUTHAMMER & PARTNER
Hotelgasse 10
CH-3011 Bern
Dr. Pascal Krauthammer +41 79 662 47 52 | Vincenzo Ribi +41 76 506 67 05

info@krauthammer-partner.ch
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